LECTURAS

DADES CATALOGRAFIQUES

Autoria Empresa matriu: FIAT Auto. Fabricant: SEAT
Lloc de produccio Barcelona, Espanya

Lloc de procedéncia Alcoi (I'Alcoia)

Titol/nom de I' objete ~ Seat 600 E

Data 1969-1973

Mesures 1150 mm ample; 3340 mm llarg; 1405 alt
Materials/técnica Acer, plastic, cautxu, vidre i cristall

N.° Inventari 7024

Ubicacio en el museu  Exposicid permanent No és facil ser valencia/na: sala Ciutat, "De la tartana a la bicicleta"

DESCRIPCIO

Automobil de turisme fabricat per la marca espanyola SEAT (Sociedad Espafiola de Automdviles de Turismo) gracies a una cessio de
la marca italiana FIAT (Fabbrica Italiana Automobili Torino), constructora i dissenyadora original del vehicle. Produit entre 1957 i 1973.
L'exposat en L'ETNO és un SEAT 600 model E.

RELECTURA

Tema Relacionat Rols de génere. Génere i espai. Estereotips de génere.

Relectura El SEAT 600 és un de los elements que romanen lligats als anys 60 del passat segle en el imaginari

col-lectiu de diverses generacions de espanyoles i espanyols. Un emblema de les transformacions
economiques i socials de I'Espanya d'eixa década. La seua aparicié en el mercat coincideix amb un
periode de la historia d'Espafia molt concret: la fi de I'Autarquia i els inicis de les noves politiques
economiques impulsades pel Franquisme a partir de 1959, amb el Pla d'Estabilitzacié d'eixe mateix
any i els Plans de Desenvolupament que tingueren lloc entre 1964 i 1975. Un dels pilars en els quals
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ens van basar estes noves politiques econdmiques fou la industria automobilistica, el seu impuls
permetia crear llocs de treball al mateix temps que es proporcionava a les classes mitjanes i als
treballadors la compra de vehicles. Es en este context quan naix el SEAT 600, amb la idea de traure
al mercat un cotxe assequible a I'abast d'aquelles classes socials que, fins al moment, no havien
pogut accedir a la propietat d'un vehicle propi. Encara que, de fet, esta accessibilitat no va resultar tan
evident; els primers models tenien un cost de 65.000 pessetes (uns 18.000 €) que es podien abonar
en terminis, la qual cosa suposava 42 mesos del sou d'un treballador mitja, al que calia afegir costos
addicionals com la posada en circulacio, Iimpost de luxe (11.200 pts) o els costos de matriculacio al
contat (12.150 pts). Com es pot observar, la tan anunciada accessibilitat del SEAT 600, que es
mostrava a la publicitat de I'epoca com el << cotxe popular espanyol >>, no era tan evident. Malgrat
tot, el 600 es ca convertir en tot un simbol de modernitat i progrés, al temps que un emblema del
prestigi social, en definitiva, un dels objectes de desig més preuats de la societat de consum de
I'Espanya de finals dels anys 60 i 70 del segle passat.

El vehicle mostrat en I'exposicid permanent de LETNO és un SEAT 600 E, aparegut en el mercat en
1969. Una de les principals novetat que oferia aquest model era el canvi en la direccié de I'obertura de
les seues portes. Fins a eixe moment, tots el models anteriors presentaven les conegudes
colloquialment com a << portes suicides >>, és a dir, amb la maneta en la part anterior de les
mateixes i les frontisses en la part posterior. Les portes s'obrien en direcci6 contraria a les portes més
convencionals, com les que s'empren en la major part dels vehicles en lactualitat. EI sobrenom
“suicides” els ve donat pel fet que, en obrir-se a favor de la marxa del vehicle, s'afavoreix la seua
obertura quan es circula a gran velocitat a causa de la pressié de I'aire. Esta situacié s'agreuja a les
corbes, especialment si no es porta el cinturd de seguretat (la instal-lacié d'este no va ser obligatoria a
Espafia fins a 1975). A causa d’esta caracteristica, un dels sobrenoms amb el qual es coneixia al 600
era “mirabragas” ja que, quan era conduit per dones i estes vestien falda o vestit, se suposava que
era possible albirar la seua roba interior quan estes eixien del vehicle.

Encara que algunes dones conduien des de les primeres décades del segle XX a Espanya (sén
conegudes diverses dones taxistes i concessionaries de linies regulars de transport de viatgers des
dels anys 20), el SEAT 600 va ser, en moltes ocasions, els primer vehicle per a moltes d'elles,
especialment quan els era cedit pel marit o una altre home de la familia en adquirir este un de majors
dimensions 0 més nou. La promulgaci6 en 1961 de la Llei de drets politics, professionals i de treball
de la dona, aixi com 'augment de llocs de treball disponibles per a elles a causa d'un turisme en alga i
al creixement econdmic, van afavorir un procés d'incorporacié de les dones a l'esfera publica laboral,
especialment en els sectors administratius i de serveis. Malgrat aixo, les dones continuaven en una
posicid subordinada tant econdmica com social i juridicament parlant. Prova d'aixo, en relacié amb el
SEAT 600, és el fet que qui sol-licitava la compra del vehicle era habitualment I'home, excepte en el
cas en qué este tinguera alguna tatxa professional o no fora addicte al Regim, i en este cas ho
sol-licitava la dona.

Un element clau per a entendre la relacié entre les dones i el 600 es troba en la publicitat que d'este
es va fer en I'época, dirigida generalment als homes. Tant en I'escrita com en I'apareguda a la televisio
i als reportatges del NO-DO, les dones apareixen conduint este vehicle i formant part del nou impuls
de modernitat que este significava. No obstant aix0, n'hi ha prou amb analitzar alguns dels anuncis per
a trobar clars indicis que este impuls de modernitat no era tot el que semblava, i que la concepcid que
es promulgava de la dona continuava sent la mateixa des dels inicis de la dictadura. En una publicitat
apareguda en el NO-DO en 1958 es pot escoltar el seglient: << Este cotxe utilitari apareix moltes
vegades conduit per mans de dona. Es de maneig facil i per esta rad constitueix un vehicle adequat
per a la familia i per al treball. [...] Esta nova propietaria del cotxe ha resolt el problema del
desplagament en la gran ciutat. Ara, al volant del seu nou vehicle de facil aprenentatge inicia el seu
primer viatge pels carrers >>. Es tractava doncs d’'un cotxe fabricat per homes (en la factoria SEAT de
Barcelona les dones ocupaven llocs en la cuina, la neteja i les oficines), perod el facil aprenentatge i el
facil maneig el convertien en “ideal” per a les dones. Deu anys més tard la situacid no ha canviat,
apareixen diversos anuncis de la financera FISEAT en la premsa i en un d'ells s'assegura que <<
Comprar un SEAT es cosa de tres, usted, su esposa y FISEAT. No nos engafiemos, ella elige el color
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y conducte. Usted lleva el coche y paga. Asi es la vida... >>. Mentre que este anunci s’afirma que és
la dona qui pren les decisions, almenys quant al color del vehicle... en altre dos, il-lustrats per sengles
dibuixos de Mingote, ella afirma: << Es el SEAT que a mi me gusta >>, i ell respon << pero se paga
como a mi me conviene >>, enunciant assertivament amb el dit index i deixant clar qui pren les
decisions importants en la parella. En un tercer, mentre 'home apareix preocupat pels aspectes
rellevants: << jSe maneja con gran seguridad! >>, sembla que la dona segueix només interessada en
el frivol: << jEs una belleza! >>. Del mateix any és un altra significativa publicitat de FISEAT, que
segueix la mateixa linia que les anteriors. En ella dues dones parlen enfront d'un supermercat
(ubicacio no triada a 'atzar...) mentre una d’elles es disposa a puijar al seient de conduccié del cotxe,
el dialeg entre elles és el seglient:

<< Hola, por fin conseguiste que tu marido te compre el coche, eh...
Si.

iQué estupendo!

iPero gracias a FISEAT! >>

Per a les dones espanyoles que varen conduir un SEAT 600 este va arribar a simbolitzar cert grau
d’emancipacio, al volant d’un vehicle que els permetia algun nivell de llibertat, aixi com l'ocupacié uns
espais, la calgada i la carretera, practicament vetats per a elles fins a eixe moment. No obstant aixo,
fins i tot passarien anys fins que les dones equipararen la seua posicié al volant amb els homes. |
molts més fins que s'incorporaren a les cadenes de muntatge o als llocs directius de les empreses
automobilistiques. D’altra banda ui per fortuna, cada vegada és més estrany escoltar als carrers i a les
carreteres allo de “jdona havies de ser...!”
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